
SCGP เปนผูนําดานโซลูชันบรรจุภัณฑแบบครบวงจรในภูมิภาค นําเสนอนวัตกรรมสินคาและบริการท่ีหลากหลาย ท้ังบรรจุภัณฑจากเย่ือ

กระดาษ (Fiber Packaging) บรรจุภัณฑจากวัสดุสมรรถนะสูงและพอลิเมอร (Performance and Polymer Packaging) วัสดุอุปกรณ

ทางการแพทย (Medical Supplies and Labware) บรรจุภัณฑอาหาร (Foodservice Products) และผลิตภัณฑเย่ือและกระดาษ (Pulp and 

Paper Products) พรอมโซลูชันการออกแบบ การพิมพท่ีหลากหลาย เพ่ือสงเสริมการดําเนินธุรกิจของคูคาและสรางคุณคาเพ่ือตอบ

สนองความตองการท่ีหลากหลายของผูบริโภค ควบคูกับการดําเนินธุรกิจอยางย่ังยืนตามกรอบแนวคิด ESG (Environmental, Social 

and Governance) 

ภาพรวมธุรกิจ

บริษัทเอสซีจี แพคเกจจิ้ง จำกัด (มหาชน)

การดําเนินธุรกิจของ SCGP ครอบคลุมท้ังภูมิภาคอาเซียน และขยายธุรกิจไปยังกลุมประเทศท่ีมีศักยภาพ นอกเหนือจากในภูมิภาคอาเซียน 

โดยบริษัทมีโรงงานผลิต 56 แหง และ 5 สํานักงานขายใน 7 ประเทศ ไดแก ประเทศไทย ประเทศเวียดนาม ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศฟลิปปนส 

ประเทศมาเลเซีย สหราชอาณาจักร และประเทศสเปน การท่ีบริษัทมีการประกอบธุรกิจอยางครอบคลุมพ้ืนท่ีทางภูมิศาสตรน้ัน ชวยสงเสริม

รูปแบบธุรกิจแบบครบวงจรต้ังแตธุรกิจข้ันตนจนถึงข้ันปลายของบริษัทใหมีความแข็งแกรงข้ึน ชวยเสริมสรางประโยชนจากการผนึกกําลัง

รวมกัน (Synergy) ระหวางบริษัทยอยของบริษัท และชวยเพ่ิมขีดความสามารถในการเขาถึงตลาดท่ีมีศักยภาพในการเติบโตท้ังในภูมิภาค

อาเซียน ยุโรป และอเมริกาเหนือ

การประกอบธุรกิจตามลักษณะพื้นที่ทางภูมิศาสตร

SCGP ดำเนินกลยุทธตามเปาหมาย

การเติบโตเพื่อมุงสูการเปนผูนำ

ดานโซลูชันบรรจุภัณฑแบบครบวงจร

ในภูมิภาค



ลักษณะการดำเนินธุรกิจ

1) สายธุรกิจบรรจุภัณฑแบบครบวงจร (Integrated Packaging Business)

SCGP มีผลิตภัณฑท่ีหลากหลายในสายธุรกิจบรรจุภัณฑแบบครบวงจรกวา 120,000 รายการ (SKUs) ประกอบดวย บรรจุภัณฑกลอง

ลูกฟูก (Corrugated Containers) บรรจุภัณฑกลองพิมพสีเพ่ือการแสดงสินคา (Retail Display Packaging) บรรจุภัณฑแบบออนตัว 

(Flexible Packaging) บรรจุภัณฑแบบคงรูป (Rigid Packaging) วัสดุอุปกรณทางการแพทย (Medical Supplies and Labware) รวมถึง

กระดาษบรรจุภัณฑ   (Packaging Paper)   ถุงกระดาษสําหรับสินคาอุปโภคบริโภคและถุงอุตสาหกรรม  เพ่ือรองรับผูบริโภคท่ีมีความตอง

การท่ีหลากหลายและเติบโตเร็ว เชน กลุมธุรกิจกลุมสินคาอุปโภคบริโภคท่ีหมุนเวียนอยางรวดเร็ว (Fast-Moving Consumer Goods หรือ

FMCG) ธุรกิจคาปลีกและธุรกิจอีคอมเมิรซ (E-Commerce)

2) สายธุรกิจเย่ือและกระดาษ (Fibrous Business)

ผลิตภัณฑหลัก ไดแก บรรจุภัณฑอาหารท่ีมีความปลอดภัยและเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม ภายใตแบรนด “เฟสท” (Fest®) และ Go-Pak ท่ีมีรูปแบบ

ดีไซนสวยงาม และฟงกช่ันท่ีเหมาะกับการใชงานของผูบริโภค รวมถึงมีผลิตภัณฑจากเย่ือประเภทตาง ๆ เชน กระดาษพิมพเขียน ซ่ึง

โรงพิมพท่ัวไปสามารถนํากระดาษพิมพเขียนไปใชงานในดานการพิมพนิตยสาร  ตําราเรียน กระดาษถายเอกสาร กระดาษชนิดพิเศษท่ีใชใน

งานอุตสาหกรรม เชน กระดาษสําหรับทําฉลาก กระดาษรองหลังฉลาก กระดาษสําหรับงานเฟอรนิเจอร กระดาษสําหรับงานทางการแพทย

หรืองานอนามัย นอกจากน้ี ยังดําเนินการปลูกสวนไมดวยระบบการจัดการสวนไมอยางย่ังยืนตามมาตรฐาน Forest Stewardship Council 

(FSC) ในหลายพ้ืนท่ีในประเทศไทย

จุดเดนที่สำคัญ

1) เปนผูนําดานบรรจุภัณฑแบบครบวงจรในอาเซียน

2) เปนพันธมิตรกับลูกคาที่มีความสัมพันธอันยาวนาน ไดรับการยอมรับจากลูกคาที่เปนบริษัทขามชาติและบริษัทชั้นนําในภูมิภาค

3) มีศักยภาพดานการออกแบบ การวิจัยและพัฒนาที่แข็งแกรง สามารถสรางนวัตกรรมผลิตภัณฑและโซลูชันเพ่ือตอบสนอง

    ความตองการที่หลากหลายของลูกคาได

4) มีรูปแบบธุรกิจแบบบูรณาการในแนวตั้ง (Vertical Integration) สงผลใหบริษัทสามารถพัฒนาประสิทธิภาพในการดําเนินงานสงเสริม 

    ความสามารถในการแขงขันดานตนทุน อีกทั้งเพ่ิมความม่ันคงในการจัดหาสินคาและวัตถุดิบ และสามารถบริหารจัดการทรัพยากรให

    เกิดประโยชนสูงสุด 

5) เปนผูนําดานการดําเนินธุรกิจอยางย่ังยืนที่ใหความสําคัญในเร่ืองส่ิงแวดลอม สังคม และบรรษัทภิบาล (ESG) โดยมีการนําหลัก

    เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) มาปรับใชในการดาํเนินงาน



SCGP ตอบโจทย

ความตองการของลูกคา และ

เปนสวนหนึ่งในชีวิตประจำวัน

ของผูบริโภค

กลยุทธการดำเนินธุรกิจ

มุงเนนการเติบโตอยางมีคุณภาพ ดวยการเขาเปนพันธมิตรทางธุรกิจ (Merger and Partnership) และการขยายธุรกิจในปจจุบัน 

(Organic Expansion)

มุงม่ันเปนผูนําดานโซลูชันบรรจุภัณฑแบบครบวงจรอันดับตน ๆ ท่ีลูกคานึกถึง (Top-of-mind) ผานการพัฒนาผลิตภัณฑและ

บริการดวยนวัตกรรม รวมถึงการออกแบบโซลูชันเพ่ือตอบสนองตอเมกะเทรนดอยางธุรกิจอีคอมเมิรซ

ประยุกตใชเทคโนโลยีเพ่ือยกระดับประสิทธิภาพการทํางานอยางตอเน่ือง

ดําเนินธุรกิจอยางย่ังยืน ตามกรอบแนวคิดของ ESG (Environmental, Social and Governance)

1
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SCGP มุงมั่นสงมอบบรรจุภัณฑ

แบบครบวงจรใหแกลูกคา และ

สรางสรรคโซลูชันบรรจุภัณฑให

สอดรับกับการใชงานของผูบริโภค

ที่ชวยใหชีวิตประจำวันสะดวกกวา

และสบายยิ่งขึ้น



ผลประกอบการ

งบการเงินรวมสําหรับป 2562-2564 และสําหรับงวดสามเดือน ส้ินสุดวันท่ี 31 มีนาคม 2565 (หนวย : ลานบาท) 

รายไดจากการขาย สัดสวนรายไดจากการขายแบงตามประเทศลูกคา
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หมายเหตุ
(1) กําไรกอนหักตนทุนทางการเงิน ภาษีเงินได คาเสื่อมราคาและคาตัดจําหนาย
    (ไมรวมเงินปนผลรับจากบริษัทรวม และรวมกําไรขาดทุนจากอัตราแลกเปลี่ยนของเงินกูยืม)

(2) กําไรสําหรับงวดสวนท่ีเปนของผูถือหุนบริษัทใหญ
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ธุรกิจเย่ือและกระดาษ

ธุรกิจบรรจุภัณฑแบบครบวงจร 71,625 78,903 105,563 22,967 30,955

17,445 13,883 18,660 4,286 5,679
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